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RESOLUCAO N° 01/2010, de 22 de outubro de 2010

Disciplina e regulamenta o desenvolvimento de
Trabalho de conclusdo para o curso de
Comunicacao Social — habilitagdo em Jornalismo e
Publicidade e Propaganda

O Colegiado do Curso de Comunicacao Social, pertencente ao Instituto de Ensino
Superior e Pesquisa — INESP, unidade académica mantida pela Fundacao Educacional de
Divinépolis — FUNEDI, através de seu Presidente, a coordenadora Profa. Janaina Visibeli
Barros, no uso de suas atribuicdes legais, considerando a necessidade de regulamentar as
acoes que objetivam a efetivacao do Trabalho de Conclusao do curso de Comunicagao Social,

RESOLVE:

CAPITULO I
DO TRABALHO DE CONCLUSAO DO CURSO

Art. 1° O Curso de Comunicagdo Social da FUNEDI/UEMG adota, para as habilitagcdes
Jornalismo e Publicidade e Propaganda, o Projeto Experimental e a Monografia como
trabalhos oficiais e obrigatorios para a conclusdo do curso e requisito para obtencao do grau
de bacharel em Comunicac¢ao Social.

Paragrafo unico. Denomina-se Trabalho de Conclusdao do Curso o projeto em Comunicagdo
Social a producao de Projeto Experimental — que pressupde a execucdo de um produto
acompanhado de um memorial critico — ou Monografia — que tem como resultado o texto
teorico aprofundado sobre determinado tema — desenvolvidos a partir do sexto periodo do
curso, em disciplina denominada Epistemologia e Pesquisa em Comunicacdo e concluida no
oitvavo semestre na disciplina de Projeto Experimental II.

Art. 2° O Trabalho de Conclusdao do Curso de Comunicacao Social divide-se em trés etapas
distintas e complementares:

[- seu desenvolvimento, em forma de projeto, durante o cumprimento dos créditos
da disciplina Epistemologia e Pesquisa em Comunicagdo do 6° periodo do Curso,
com carga hordaria de 72 h/a, quando serdao definidos objeto, método de pesquisa e
bibliografia de referéncia.

IT - Diagnostico e levantamento de dados, durante o cumprimento dos créditos da
disciplina de Projeto Experimental I, no 7° periodo do Curso, com carga horaria
de 72 h/a.
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IIT- a sua finalizagdo, na disciplina de Projeto Experimental II, no 8° Periodo do

curso, com carga horaria de 144 h/a, quando sera efetivada a proposta e serdo
apresentados os seus resultados.

Art. 3° O Trabalho de Conclusao do Curso de Comunicacao Social devera ser desenvolvido e
apresentado a partir das seguintes formas, entre as quais os alunos deverao optar por uma:

I- quando da monografia, o(s) aluno(s) devera(ao) desenvolver projeto de pesquisa
em Comunicacdo Social em conformidade com uma das linhas de pesquisa,
conforme estabelecido no Capitulo 111, ou

IT - relativo a modalidade de Projeto Experimental, pode-se optar por uma das trés
categorias: produto midiatico, empreendimento ou campanha em Comunicagao
Social, acompanhado de memorial descritivo-tedrico — conforme os anexos destas
Normas.

§ 1° Nas duas modalidades do Trabalho de Conclusao do Curso, os alunos deverao defender
seus projetos em exposi¢ao oral diante de banca examinadora.

§ 2° Consideram-se Projetos de Desenvolvimento de Produto Midiatico:

I- na habilitagdo Jornalismo: reportagens, filmes, documentarios filmograficos,
radiograficos, fotograficos; cd-roms, portais de servico de internet ou outros
formatos eletronicos na internet; publicagdes impressas; programas ou
programacao de TV, radio ou internet.

I - na habilitacio Publicidade e Propaganda: filmes, documentérios filmograficos,
radiograficos, fotograficos; cd-roms, portais de servico de internet ou outros
formatos eletronicos na internet; publicagdes impressas; programas ou
programacao de TV, radio ou internet.

CAPITULO I1I
DOS OBJETIVOS

Art. 4° — S3o objetivos do Trabalho de Conclusao do Curso:

I- levar o aluno a aplicar os conhecimentos adquiridos nos anos de sua constru¢ao
académica, traduzindo-os de forma teodrico-pratica na execuc¢do de projeto
especifico em uma das habilitagdes ou em Comunicacdo Social, para publicacao,
no caso da modalidade de projeto experimental, ou de projeto monografico com
aprofundamento das questdes pertinentes ao campo comunicacional;

Il - capacitar o aluno para elaboracdo de produtos midiaticos de qualidade em
Comunicagao Social e incentiva-lo ao estudo continuado, a fim de que se alimente
o campo cientifico da comunicagdo social com novas andlises e reflexdes e se
enriqueca o debate cientifico e académico;

III - capacitar os alunos para elaboracdo de campanhas publicitirias ou de
comunicacdo corporativas, institucionais ou comunitarias de qualidade, isto &,
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técnica, social e eticamente bem fundamentadas, posicionadas e adaptadas a
realidade empresarial, institucional ou comunitaria, vidveis e com aceitacdo das
corporagdes-clientes, ou aplicdveis nas comunidades-clientes, a fim de lhes
garantir desenvolvimento socio-cultural.

IV - inserir o profissional de Comunica¢do no mercado de trabalho e capacita-lo a
apresentar projetos e solu¢des a demandas especificas a area.

CAPITULO 111
DAS LINHAS DE PESQUISA

Art. 5° S3o duas as linhas de pesquisa a que deverdo se adaptar o Trabalho de Conclusa de
Curso na modalidade Monografia, em conformidade com o Projeto Pedagogico do Curso de
Comunicagao da FUNEDI/UEMG:

[- COMUNICACAO E PRAGMATICA SOCIAL: pretende analisar as formas de
acdo em comunicacdo social e seus varios meios, € busca compreender as
condi¢des de producdo, recepcdo e o enraizamento sécio-historico de formas
simbolicas

I1- COMUNICACAO E LINGUAGEM: ¢ enfocado nos estudos dos discursos
midiaticos nos diferentes suportes e busca compreender as estratégias discursivas
das midias, as interagoes sociais delas decorrentes ¢ as dimensdes de relagdo
socio-técnicas.

CAPITULO IV
DA ESTRUTURACAO DO PROJETO

SECAO1
FORMACAO DOS GRUPOS DE TRABALHO

Art. 6° Para execucdo do Trabalho de Conclusdo de Curso, os alunos deverdo optar por uma
das modalidades, conforme estabelecido no Art. 3°.

§ 1° Os alunos optantes pelo Trabalho de Conclusdao do Curso em formato Monogréfico terao
trabalho individual ou, no méximo, em grupo com dois componentes.

§ 2° Os alunos optantes pelo Projeto Experimental reunir-se-do em grupos de, no minimo 03

(trés) e, no maximo, 05 (cinco) alunos.

§ 3° Cada grupo de alunos terd um orientador e um co-orientador, quando necessario,
indicados pelo professor responsavel pela disciplina Projeto Experimental I e referendado
pelo coordenador do Curso de Comunicagao Social.
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§ 4° Em caso de nao referendo, pelo coordenador do Curso de Comunicagdo, o nome dos
orientadores indicados pelo professor da disciplina Projeto Experimental I, o coordenador do
Curso ira indicar outro nome.

SECAO II
DA AVALIACAO PARCIAL E ACOMPANHAMENTO

Art. 7° - Durante todo o processo de desenvolvimento do Trabalho de Conclusao do Curso, os
alunos, individualmente e em grupo, terdo acompanhamento e serdo avaliados parcialmente,
de modo que se alcancem os objetivos propostos, conforme estabelecido no Capitulo II.

Art. 8 - O Pré-Projeto, desenvolvido na disciplina Epistemologia e Pesquisa em
Comunicagdo, do 6° periodo, sera enviado a um professor parecerista, indicado pelo professor
responsavel pela disciplina e referendado pela Coordenacdo do Curso de Comunicacdo Social.

§ 1° - O professor parecerista deverd apresentar seu parecer ao grupo, em se¢do fechada,
indicando as eventuais modifica¢des e/ou falhas no Pré-Projeto.

§ 2° - Em caso de indicacdo de reprovacao do Pré-Projeto pelo professor parecerista, sera
estabelecido um prazo, antes do final do semestre letivo, para que o grupo apresente novo Pré-
Projeto, que novamente serd enviado ao professor parecerista.

I - Persistindo as falhas ou em caso de o grupo ndo acatar as indicagdes, o professor
parecerista indicara ao professor da disciplina Epistemologia da Comunicacdo a
reprovagao do Pré-Projeto.
§ 3° — Em caso de reprovagao do Pré-Projeto, o grupo ndo podera se matricular na disciplina
Projeto Experimental I e, consequentemente, Projeto Experimental II, cessando o projeto de
Trabalho de Conclusdo de Curso e devendo se matricular novamente na disciplina

Epistemologia da Comunicagao.

Art 9° - A disciplina Projeto Experimental I, do 7° periodo, terd um processo de avaliacdo, em
duas etapas:

I — Um artigo cientifico individual;
IT — A apresentagdo e defesa do Projeto a uma banca de qualificagao.

§ 1° - Os alunos deverdo apresentar, individualmente, ao final do semestre, um artigo
cientifico referente a um objeto tedrico do Projeto apresentado pelo grupo de que fazem parte.

I — O Artigo Cientifico tem como intuito, além da avaliacdo individual, auxiliar o
grupo no momento de produzir o Memorial Descritivo-Tedrico ou a Monografia;

IT — Cabera ao professor responsavel pela disciplina Projeto Experimental I a avaliagdo
dos artigos cientificos produzidos.
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§ 2° - O projeto serd apresentado, em grupo, ao final do semestre, em se¢dao fechada, a uma
Banca de Qualificacdo formada pelo professor da disciplina Projeto Experimental I e dois
professores indicados pela Coordenagdo do Curso.

I — A Banca de Qualificacdo serd responsavel pela avaliacdo do desenvolvimento e
viabilidade do Projeto, e indicacdo de eventuais fragilidades e/ou modificagdes;

IT - Os professores da Banca de Qualificacdo fardo observagdes e argiiirdo os
componentes do grupo, que, em seguida, deverdo defender oralmente o Projeto
apresentado;

IIT — Ao final da argiiicdo e da defesa, os professores componentes da Banca de
Qualificagdo atribuirdo uma nota ao Projeto, que sera levada em conta para a nota final
da disciplina Projeto Experimental I.

§ 3° - A nota final para a disciplina Projeto Experimental I sera retirada da média entre as
notas apuradas no artigo cientifico e na Banca de Qualificagdo.

I - Para obter aprovagdo, os alunos deverdao alcangar média igual ou superior a 60%,
correspondente aos itens que forem avaliados.

IT - Os alunos que ndo obtiverem a média na disciplina Projeto Experimental I ndo
poderdo prosseguir o processo de Trabalho de Conclusdao de Curso e se matricular na
disciplina Projeto Experimental II, devendo repetir a disciplina Projeto Experimental I.

Art 10° Os alunos que optarem pela modalidade de Monografia devem:

I — no 7° periodo, desenvolver a revisao bibliografica para reorganizar o método.

I - Para a qualificagdo deverdo entregar um relatdrio com:
(a) apresentacdo do projeto com tema, objeto, objetivos e breve justificativa,
(b) o sumario provisorio da monografia;
(c) um capitulo com a reflexdo teorica;
(d) resumo dos conteudos que serdo contemplados nos demais capitulos;
(e) referéncias bibliograficas;

(f) metodologia com cronograma de execucao do restante do trabalho.

SECAO III
COORDENACAO E ORIENTACAO

Art. 11° Os Trabalho de Conclusdo de Curso serdo orientados, durante sua execugdo, por um
professor orientador de cada projeto.

§ 1° Os professores com titulacdo de doutor e mestre, nessa ordem, terdo prioridade na
orientagdo dos Trabalho de Conclusdao de Curso. Os professores com titulagao de especialista
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poderdo orientar projetos experimentais apenas em casos especiais, estudados e aprovados
pelo Colegiado de Curso de Comunicagdo Social.

§ 2° Os professores orientadores poderdo orientar, no maximo, 06 (seis) Projetos.

§ 3° Além da equipe de professores-orientadores, diretamente responsaveis pelo
desenvolvimento dos Trabalho de Conclusdo de Curso, os demais professores do Curso de
Comunicagdo Social poderdo prestar colabora¢do, acompanhando aos alunos, quando estes
solicitarem, e dirimindo duvidas em relagdo aos termos especificos de suas disciplinas.

§ 4° Para garantir a execugdo dos projetos com a qualidade desejada, o coordenador do
Curso de Comunicagao Social devera:
I - acompanhar o trabalho de professores e alunos no cumprimento das normas
estabelecidas;
IT - verificar em que disciplinas os alunos tém dificuldades;
IIT - estabelecer calendério de apresentacdo dos projetos;
IV - compor bancas examinadoras;
V - corrigir falhas, juntamente com os professores e orientadores e
VI - elaborar relatorios de execugdo dos projetos para apresentacdo e discussdo com o
Colegiado de Curso.

SECAO VI
RELACAO COM O CLIENTE

Art. 12° Nos casos dos Trabalho de Conclusdo de Curso desenvolvidos na modalidade Projeto
Experimental na categoria Campanha de Comunicagdo Social :

I- os alunos deverdao escolher um cliente real, que esteja juridicamente
estabelecido, para o qual desenvolverdo uma campanha publicitaria, institucional
e/ou comunitaria, ou ainda, um plano de marketing, cuja escolha sera indicada
pelo professor responsavel pela disciplina Epistemologia e Pesquisa em
Comunicagao e aprovada pelo professor orientador.

IT- a FUNEDI/UEMG, visando a incentivar a realizacdo dos Projetos, oferecera
apoio aos alunos, enviando uma carta de apresentagdo de cada equipe a
respectiva corporagdo-cliente, em que expord os objetivos do Projeto
Experimental, sua forma de conducdo sob orientacdo direta da Coordenacdo e
dos professores do Curso de Comunicacdo Social e formulard pedido de
colaboracao.

IIT- a FUNEDI/UEMG concedera ao cliente atencao especial, informando-o sobre a
realizagdo do trabalho e reconhecendo sua colaboragdo com os alunos e a
Instituicdo. Para valorizar a participagdo da corporagdo-cliente, ser-lhe-a
concedido “Certificado de Participacao”, emitido pela Coordenagdo Geral do
INESP da FUNEDI/UEMG, na formacao universitaria. A entrega do certificado
serd feita oficialmente no final de cada apresentagdo oral, feita pelo lider de cada
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equipe ou pelo professor orientador da equipe, com a presenca do cliente ou de
seu representante.

SECAO VII
EXECUCAO, VIABILIDADE E QUALIDADE

Art. 13° - Os Trabalho de Conclusdo de Curso desenvolvidos na Modalidade de Projeto
Experimental nas categorias de Campanha ou Empreendimento em Comunicagdo Social
deverdao apresentar viabilidade de execu¢do, bem como deverdo ter consisténcia formal e
teorica.

Paragrafo tnico - Os projetos desenvolvidos nessas categorias deverdo levar em conta
situacdes reais, sejam elas empresariais, institucionais ou comunitarias, além de apresentar
um cronograma fisico-financeiro para serem efetivados.

Art. 14° - Por Empreendimento em Comunicagdo entende-se o desenvolvimento de plano de
negdcios para a abertura de empresa de atuacdo no campo da comunicagdo, ou nas areas de
jornalismo e/ou publicidade e propaganda, como por exemplo, agéncias de noticias, agéncias
de comunicagdo e produtoras de video.

Art. 15° As proposta de pecas publicitdrias ou de campanha de comunicagdo devem ser
consistentes, bem fundamentadas, vidveis, adequadas as necessidades da organizagdo ¢ do
consumidor ou cidaddo, e criadas dentro de um planejamento de marketing para que possam
fazer parte integrante do planejamento estratégico da organizacdo ou comunidade.

Art. 16° - Para garantir a qualidade de seu trabalho, os alunos deverdao propor e desenvolver
campanha publicitaria, institucional ou comunitaria, ou plano de marketing, com apresentagao
de pecas artefinalizadas, devendo-se evitar sempre qualquer excesso que venha prejudicar a
qualidade das propostas.

Art. 17° - Os Projetos que propdem Produtos Midiaticos devem deixar claro o formato da
peca, o planejamento e os custos para a viabilizagdo de sua publicagdo/veiculacao. Exige-se
para tanto que seja apresentada arte final do produto. Os produtos midiaticos, em qualquer
suporte de midia, deverdo apresentar consisténcia formal e teorica.

Paragrafo tnico: Rejeitam-se, para aprovacdo do Trabalho de Conclusio de Curso na
modalidade Projeto Experimental, propostas puramente teéricas, inadequadas ao cliente e
invidveis para sua efetivagdo/aplicabilidade.
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CAPITULO V

DA APRESENTACAO E AVALIACAO

SECAO1
APRESENTACAO ESCRITA DO PROJETO

Art. 18. Os alunos, para fins de avalia¢do, sdo obrigados a fazer a apresentacdo escrita do
anteprojeto e do projeto (monografia ou memorial descritivo tedrico), elaborados segundo as
normas da ABNT e das constantes nos Anexos dessa Resolucdo, a partir das seguintes
indicagoes:

I- a apresentacdo na modalidade Monografia deve estar em conformidade com o
Anexo I

IT- a apresentagdo na modalidade Projeto Experimental na categoria de Produtos
Midiaticos deve estar em conformidade com o Anexo II;

IIT - a apresentagdo na modalidade Projeto Experimental nas categorias Campanha ou

Empreendimento em Comunicac¢do deve estar em conformidade com o Anexo
I1I.

Art. 19. E obrigatoria a apresentagio de quatro exemplares do Trabalho de Conclusdo de
Curso, encadernados, destinados aos membros da banca examinadora e um encadernado com
capa dura para ser destinado a Biblioteca da FUNEDI/UEMG, além da versao em PDF em
arquivo digital que sera disponibilizado para consulta virtual.

Art. 20. Em caso de desenvolvimento de trabalhos na modalidade de Projeto Experimental na
categoria de Produtos Mididticos devera ser disponibilizada, para arquivamento, uma copia,
conforme o formato de desenvolvimento:

[- se em video, uma cépia em dvd; uma codpia de cd-rom, se desenvolvido nesse
formato;

IT - um cd-rom se for produto radiofonico;

IIT - um exemplar de publicagdo impressa, se desenvolvido nesse formato.

Art. 21. Em caso de desenvolvimento de trabalhos na modalidade Projeto Experimental nas
categorias de Campanha ou Empreendimento em Comunicagdo, deverdo ser apresentados
cinco exemplares encadernados do memorial descritivo tedrico que serdo destinados aos
membros da banca examinadora, a Biblioteca da Institui¢ao e ao cliente.

Art. 22. Para efeito de verificacdo pela banca examinadora, os projetos escritos e, caso seja
esse 0 caso, o projeto de Campanha, Empreendimento ou Produto Mididtico, devem ser
entregues nas datas previstas pelo coordenador do curso de Comunicacdo Social ou quinze
dias antes da apresenta¢do oral do projeto.

SECAOII
APRESENTACAO ORAL DO PROJETO
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Art. 23 — A apresentagdo oral do Trabalho de Conclusdo de Curso ¢ um acontecimento
académico publico, em que os alunos fazem a exposi¢do de seu projeto, utilizando recursos
didaticos, audiovisuais ou de multimidia, perante a banca examinadora.

§ 1° A ordem de apresentacdo oral dos trabalhos serd feita por ordem de inscricdo dos
projetos, marcados pelo coordenador do curso e publicado em tempo habil.

§ 2° A apresentagdo oral sera feita em tempo maximo de trinta minutos.

§ 3° Apds a apresentagdao do projeto, a banca examinadora executard argiiigdo aos membros
do grupo. Cada membro da banca terd, no maximo, 30 minutos para a argliigdo. Apos a
argiiicdo, os membros ou membro argiiido terd o tempo que julgar necessario para as
respostas.

§ 4° Todos os recursos de apoio para a exposicao deverdo ser submetidos com antecedéncia
para aprovagao do professor-orientador.

§ 5° As equipes e/ou o aluno sdo responsaveis pelo convite a seu cliente e/ou profissional da
area de comunicagdo social. Outras pessoas poderdo ser convidadas pelo coordenador do
curso e/ou do orientador do projeto, desde que seja antecipadamente avaliada a adequagao do
curriculo do convidado em relagdo ao projeto julgado.

SECAO III
BANCA EXAMINADORA

Art. 24. A banca examinadora, para cada equipe, sera constituida por dois professores da area
de Comunicagdo Social e 4reas afins, indicados pelo coordenador do curso e pelo professor-
orientador do projeto.

§ 1° O coordenador do curso nao fara parte da banca examinadora.

§ 2° O presidente da banca examinadora serd o professor-orientador, que devera dirigir os
trabalhos.

§ 3° A argliicdo aos membros ou membro do projeto terd inicio pelo professor convidado e na
auséncia deste, pelo professor com maior titulagao.

§ 4° Cada membro da banca examinadora, individualmente, atribuira nota de zero a 100
pontos a cada item avaliado, sendo facultativa a discussdo entre os membros da banca para tal
finalidade.

§ 5° Entende-se por professor convidado:
I - Professor oriundo de outra instituicdo de ensino, ou
IT - Professor da Institui¢ao, ou de outra instituicdo de ensino, que ndo componha o
quadro docente do Curso de Comunicacao Social
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SECAO IV

AVALIACAO FINAL DO TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO

Art. 25. Entende-se por avaliagdo de Trabalho de Conclusao de Curso o acompanhamento e a
pontuacdo sistematizada de todo o trabalho discente, do planejamento a sua execucdo e
apresentacao final, oral e escrita.

Art. 26. Para obter aprovagdo, os alunos deverao alcangar média igual ou superior a 60%,
correspondente aos itens que forem avaliados.

Paragrafo unico — Quando a equipe ou aluno obtiver média inferior a 60% no Trabalho de
Conclusdao de Curso, tera seis meses para refazer o Projeto e apresentd-lo novamente, nos
termos desta Resolugao.

Art. 27. A avaliagdo do Trabalho de Conclusdo de Curso seré feita pelos membros da banca
examinadora, considerando:

I — na apresentacdo escrita: Relatdrio do projeto
a) Monografia e Memorial Tedrico

Nk W=

normatizac¢do segundo a ABNT;

fundamentagdo tedrica e técnica

pertinéncia cientifica e académica (para monografias)

planejamento e metodologia de pesquisa

redacdo final (argumentagdo e dominio da linguagem académica,
jornalistica ou publicitaria)

b) Parte Pratica (Apenas para Projetos Experimentais realizados nas categorias de
Produto Midiatico, Empreendimento ou Campanha em comunicagao social):

aplicacao das técnicas da habilitagdo concernente ao Projeto Experimental;
originalidade

viabilidade da proposta (considerando tempo, custos, recursos e riscos);
qualidade formal dos produtos finais;

coeréncia entre planejamento e execugao do projeto.

II — na apresentacdo oral:

1.
2.
3.
4,
5.

a)

b)

©)

exposicao convincente da monografia (para projetos monograficos);
exposi¢ao da campanha ou do plano;
resposta as argiii¢des.

Paragrafo Uinico — A nota final serd a média da nota geral dada por cada membro da banca.

CAPITULO VI
DISPOSICOES FINAIS
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Art. 28. Todos os custos decorrentes da execugdao do Trabalho de Conclusao de Curso em
Comunicagdo Social, em cada semestre, serdo objeto de planilha submetida a aprovagdo da
FUNEDI.

Art. 29. Os casos omissos serdo resolvidos pelo Colegiado do Curso de Comunicagdo Social
e quando necessario levadas ao Conselho Académico da Instituigdo.

Art. 30. Revogadas as disposi¢des em contrario, esta resolucdo entre em vigor na data de sua
publicagao.

Divinopolis, 01 de agosto de 2010.

Profa. Janaina Visibeli Barros
Coordenadora do Curso de Comunicagao Social
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ANEXO 1

ELEMENTOS CONSTITUTIVOS DO PROJETO E DO TRABALHO FINAL
MODALIDADE MONOGRAFIA

I- Elementos constitutivos do Projeto
Maiximo 20 paginas

1)Capa: deverdo constar informagdes sobre a Institui¢ao de Ensino e Curso, nome do aluno
ou do grupo de trabalho, titulo, local e data.
2)Resumo (maximo de 10 linhas)
3)Palavras-chave (maximo de cinco palavras)
4) Apresentacio: nesta parte, serdo apresentados o objeto a ser estudado ou desenvolvido, o
problema e a hipotese.
5)Justificativa/Fundamentacio tedrica: onde serd apontada a pertinéncia para o
desenvolvimento do projeto e serdo expostos os autores, escolas e/ou teorias em que se
se sustentara o desenvolvimento da hipotese.
6)Objetivos (geral e especificos)
7)Metodologia: como se dara a execugdo do projeto, para que se alcancem os objetivos
expostos anteriormente como: método de coleta de dados e o para tratamento dos dados.
8)Planos e Cronograma: nesta parte, os alunos irdo indicar quais sdo os possiveis
desdobramentos para o desenvolvimento do projeto, procurando planejar minimamente
as partes e a extensao do produto final da Monografia.
9) Bibliografia basica: caso haja, indicar a bibliografia e outros documentos com que vai se
trabalhar para execuc¢do do Projeto Experimental;
10) Referéncias bibliograficas: indicacdo da bibliografia utilizada na produg¢do do projeto;
11) Anexos

IT - Elementos constitutivos do Relatdrio para qualificacio
Minimo de 20 paginas

1) Capa: deverdo constar informagdes sobre a Instituicdo de Ensino e Curso, nome do
aluno ou do grupo de trabalho, titulo, local e data.

2) Resumo (maximo de 10 linhas)

3) Palavras-chave (méximo de cinco palavras)

4) Apresentagio: deve conter o tema, objeto, objetivos e breve justificativa;

5) Sumario provisorio da monografia: informa como a monografia sera estruturada, com
seus capitulos e subtitulos.

6) Um capitulo da monografia com a reflexio tedrica:

7) Demais capitulos da monografia: resumo dos contetidos que serdo contemplados nos
demais capitulos;

8) Metodologia: descricio da escolha metodoldgica que orienta o desenvolvimento da
monografia para que se alcance os objetivos expostos anteriormente como: método de
coleta de dados e o para tratamento dos dados.
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9) Cronograma: nesta parte, os alunos irdo indicar quais sdo os possiveis desdobramentos
para o desenvolvimento do projeto, procurando planejar minimamente as partes e a
extensao do produto final da Monografia.

10) Referéncias bibliograficas: indicacdo da bibliografia utilizada na producédo do relatorio;

11) Anexos

III - Elementos constitutivos da Monografia
Minimo de 35 paginas sem anexos

1) Elementos preliminares: capa, folha de rosto, ficha catalografica, folha de aprovacao,
dedicatoria, epigrafe, agradecimentos, resumo, sumario, lista de figuras, lista de tabelas
2) Estrutura do texto:

a) Introdugdo: apresentacdo do problema investigado, da forma como o
problema foi tratado e da hipotese, dos objetivos da pesquisa, das divisdes
apresentadas no projeto, justificando-as, e dos resultados esperados;

b) Fundamentagdo tedrica: o aluno deve demonstrar conhecimento da
literatura basica sobre o assunto. Todo documento analisado deve constar nas
referéncias bibliograficas

c) Metodologia: descricdo completa da metodologia adotada, que permita a
compreensao e interpretacdo dos resultados, bem como a reproducao do estudo e
utilizacdo do método por outros pesquisadores

d) Desenvolvimento: anélise dos dados e apresentagdao dos resultados de
forma detalhada. Podem-se incluir tabelas ou figuras em geral (desenhos, graficos,
mapas, esquemas, fotografias, modelos etc). No desenvolvimento, os resultados
poderdo ser tecidos em comparagdo com andlises feitas por outros autores, seja
confirmando-as ou refutando-as. Para tanto, ¢ imprescindivel uma argumentagao
consistente. Podera ser dividido em capitulos.

e) Conclusdo: sintese final do trabalho em cada uma de suas partes, em que
sdo apresentados os resultados que garantam uma resposta aos objetivos propostos
pela pesquisa.

f) Referéncias bibliogrdficas: normalizadas segundo a ABNT, devem
conter todas as referéncias de obras, documentos eletronicos, fonogréficos,
filmograficos consultados e/ou citados no texto.

g) Anexos e Apéndices: caso haja, poderdo trazer os documentos citados na
integra, fotografias, mapas, desenhos, modelos, flyers etc.
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ELEMENTOS CONSTITUTIVOS DO PROJETO E TRABALHO FINAL
MODALIDADE PROJETO EXPERIMENTAL
CATEGORIA PRODUTO MIDIATICO

I- Elementos constitutivos do Projeto (entregues no 6° e 7° periodos)
Maiximo 20 paginas

1)Capa: deverdo constar informagdes sobre a Institui¢ao de Ensino e Curso, nome do aluno
ou do grupo de trabalho, titulo, local e data.

2)Resumo (maximo de 10 linhas)

3)Palavras-chave (maximo de cinco palavras)

4) Apresentacio: nesta parte, serdo apresentados o objeto a ser estudado ou desenvolvido, o
problema e a hipotese.

5) Justificativa/Fundamentacdo tedrica: onde serd apontada a pertinéncia para o
desenvolvimento do projeto e serdo expostos os autores, escolas e/ou teorias em que se se
sustentard o desenvolvimento da hipdtese.

6) Objetivos (geral e especificos)

7) Metodologia: como se dard a execucdao do projeto, para que se alcancem os objetivos
expostos anteriormente.

8) Planos e Cronograma: nesta parte, os alunos irdo indicar quais sdo 0s possiveis
desdobramentos para o desenvolvimento do projeto, procurando planejar minimamente as
partes e a extensdo do produto final do Projeto Experimental.

9) Bibliografia basica: caso haja, indicar a bibliografia e outros documentos com que vai se
trabalhar para execuc¢do do Projeto Experimental;

10) Referéncias bibliograficas: indicacdo da bibliografia utilizada na produg¢do do projeto;

11) Anexos

II. Memorial descritivo tedrico
Minimo de 35 paginas sem anexos

1) Elementos preliminares: capa, folha de rosto, ficha catalografica, folha de aprovacao,
dedicatoria, epigrafe, agradecimentos, resumo, sumario, lista de figuras, lista de tabelas
2) Estrutura do texto:

a) Introdugdo: apresentacido do problema investigado, da forma como o problema foi
tratado e da hipotese, dos objetivos da pesquisa, das divisdes apresentadas no
projeto, justificando-as, e dos resultados esperados;

b) Fundamentagdo teorica: o grupo deve demonstrar conhecimento da literatura
basica sobre o assunto. Todo documento analisado deve constar nas referéncias
bibliograficas

c) Metodologia: descrigdo completa da metodologia adotada, que permita a
compreensao e interpretacdo dos resultados, bem como a reproducao do estudo e
utilizacdo do método por outros pesquisadores
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d) Desenvolvimento: anélise dos dados e apresentacdo dos resultados de forma
detalhada. Podem-se incluir tabelas ou figuras em geral (desenhos, graficos,
mapas, esquemas, fotografias, modelos etc). No desenvolvimento, os resultados e
a proposta poderdo ser tecidos em comparagdo com andlises feitas por outros
autores, seja confirmando-as ou refutando-as. Para tanto, ¢ imprescindivel uma
argumentacdo consistente. Podera ser dividido em capitulos.

e) Conclusdo: sintese final do trabalho em cada uma de suas partes, em que sdo
apresentados os resultados que garantam uma resposta aos objetivos propostos
pela pesquisa.

f) Referéncias bibliograficas: normalizadas segundo a ABNT, devem conter todas as
referéncias de obras, documentos eletronicos, fonograficos, filmograficos
consultados e/ou citados no texto.

g) Anexos e Apéndices: caso haja, poderdo trazer os documentos citados na integra,
fotografias, mapas, desenhos, modelos, entrevistas, flyers etc.
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ANEXO III

ELEMENTOS CONSTITUTIVOS DO PROJETO E TRABALHO FINAL
MODALIDADE PROJETO EXPERIMENTAL 3
CATEGORIAS DE EMPREENDIMENTO OU CAMPANHA EM COMUNICACAO
SOCIAL

I- Elementos constitutivos do Projeto (entregues no 6° e 7° periodos)
Maiximo 20 paginas

1)Capa: deverdo constar informagdes sobre a Institui¢ao de Ensino e Curso, nome do aluno
ou do grupo de trabalho, titulo, local e data;

2)Resumo (maximo de 10 linhas)

3)Palavras-chave (maximo de cinco palavras)

4) Apresentacio: definicdo da idéia central da campanha, enfoque a ser dado e explicitagao
breve dos objetivos a serem alcancados;

5)Justificativa/ Fundamentacio tedrica: onde sera apontada a pertinéncia para o
desenvolvimento do projeto e serdo expostos os autores, escolas e/ou teorias em que se
se sustentara o desenvolvimento do projeto que deve apresentar, também,

a) briefing: levantamento completo da situagdo de mercado do empreendimento a ser
realizado, ou da corporagdo-cliente, ou da situacao social da comunidade-cliente, do
posicionamento do produto, servi¢o ou estrutura social frente ao mercado, de sua
concorréncia, descricao do publico alvo, contexto e problema que a campanha ou o
plano de negocios deve resolver;

6)Objetivos (geral e especificos)

7)Metodologia: como se dard a execucdo do projeto, para que se alcancem os objetivos
expostos anteriormente.

8)Planos e Cronograma: nesta parte, os alunos irdo indicar quais sdo 0s possiveis
desdobramentos para o desenvolvimento do projeto, procurando planejar minimamente
as partes e a extensdo do produto final do Projeto Experimental.

9)Bibliografia basica: caso haja, indicar a bibliografia e outros documentos com que vai se
trabalhar para execu¢@o do Projeto Experimental;

10) Referéncias bibliograficas: indicacao da bibliografia utilizada na produgdo do projeto;

11) Anexos

1I - Elementos constitutivos do Memorial Descritivo Teorico
Minimo de 35 paginas

1) Elementos preliminares: capa, folha de rosto, ficha catalogréfica, folha de aprovacao,
dedicatdria, epigrafe, agradecimentos, resumo, sumario, lista de figuras, lista de tabelas
2) Estrutura do texto:
a) Introdugdo: explicagdo dos objetivos, do tratamento do tema/problema, das
divisdes apresentadas no projeto e dos resultados esperados;
b) Metodologia: descricdo completa da metodologia adotada, que permita a
compreensdo e interpretacdo dos resultados, bem como a reprodugdo do estudo e
utilizagao do método por outros pesquisadores
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c) Desenvolvimento: No desenvolvimento, os resultados poderdo ser tecidos em
comparagdo com andlises feitas por outros autores, seja confirmando-as ou
refutando-as. Para tanto, ¢ imprescindivel uma argumentacao consistente. Podera
ser dividido em capitulos. No desenvolvimento do plano de negocios, da
campanha publicitaria, campanha institucional, comunitdria ou do plano de
marketing, devera haver os seguintes itens:

c.1. briefing;

c.2. contextualizacdo ambiental;

¢.3. Fundamentagdo teorica: o grupo deve demonstrar conhecimento da literatura
basica sobre o assunto. Todo documento analisado deve constar nas referéncias
bibliograficas

c.4. Estratégias,

c.5. Criacdo,

c.6. Pecas da campanha ou plano;

c.7. Estratégias de midia,

c.8. Investimentos;

c.9. Formas de avaliagdo para controle da proposta..

d) Conclusdo: sintese final do trabalho em cada uma de suas partes, em que sdo
apresentados os resultados que garantam uma resposta aos objetivos propostos
pela pesquisa. Deverd haver uma articulagdo entre os objetivos iniciais
(Introdug¢do), com o desenvolvimento da campanha ou do plano, até a consecucao
dos objetivos e a andlise dos resultados obtidos. Deve conter ainda a avaliagdo
critica de todo o projeto, reafirmando seu valor e oportunidade.

€) Referéncias bibliograficas: normalizadas segundo a ABNT, devem conter todas as
referéncias de obras, documentos eletronicos, fonograficos, filmograficos
consultados e/ou citados no texto.

f) Anexos e Apéndices: caso haja, poderdo trazer os documentos citados na integra,
fotografias, mapas, desenhos, entrevistas, modelos, flyers etc.
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